THE
OLYMPIC
T

MUSEUM




PLAKATI
OLIMPIJSKIH
IGARA

uvob NAJAVA OLIMPIJSKIH

Sto je plakat? IGARA

Tehnike izrade plakata. Sto je olimpijski plakat?
Sluzbeni olimpijski plakati.
Prvi olimpijski plakati.
Postupak odabira.
Znacajni vizualni elementi.

Komunikacijska uloga kod
olimpijskih igara.

3
ol R |\
JLYMPIC WINTER GAM
1948 ST MORITY SWITZERLAND
ANALIZA OLIMPIJSKOG

PLAKATA

Dva primjera:

Sluzbeni plakat zimskih
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$T0 JE PLAKAT?

Plakat je oblik vizualne komunikacije specifi€an za javne prostore, na kojemu se
rijeci, slike i/ili simboli zajedno koriste za prenoSenje poruke.

Korijeni modernih plakata sezu u antiku, kad su se, primjerice, u anti¢koj Grckoj
pomicne drvene ploce zvane axon koristile za obavjeStavanje stanovnistva o
odlukama vlasti. Stanovnici drevnog Rima ¢itali su javni album — bijelo oli¢eni zid na
koji su se pisale sluzbene odluke.

Izum tiskarskih tehnika sredinom 15. stolje¢a, zajedno s podizanjem pismenosti,
doveo je do toga da su informacije od javnog interesa bile sve ¢esce prisutne na
javnim mjestima. Napredak tiskarskih tehnika u 18. stolie¢u takoder je igrao vrlo
vaznu ulogu u daljnjem razvoju umjetnosti izrade plakata.

Od sredine 19. stolie¢a plakat je postao glavni medij oglaSavanja i oblik izrazavanja
mnogih umjetnika. Roden je suvremeni plakat!

U proSlosti su plakati ¢esto u najvecoj mjeri sadrzavali tekst kako bi prenijeli
odabranu poruku. Za razliku od toga, danasniji plakati komuniciraju minimalnom

koli¢inom teksta, a najviSe se oslanjaju na znakove i simbole, logotipe i slike. Odabir

boja jos je jedan ¢imbenik u suvremenoj umjetnosti izrade plakata. Za priviaenje
pogleda i pozornosti Cesto se koriste jake ili kontrastne boje.

Uloga plakata je informiranje i promidzba. Bez obzira na to koristi li se plakat
u podrucju politike, kulture, Sporta, turizma ili oglasavanja, glavni Eimbenici kod
izbora grafickog dizajna uviiek su trenutaéno prepoznavanje i shvacanje.

TEHNIKE IZRADE PLAKATA

Po svojoj definiciji plakati ovise 0 moguénosti izrade velikog broja primjeraka.

To bi bilo nemoguce bez tehnologije tiska.

Postoje brojni razliciti nacini tiska. U pravilu, rani sluzbeni plakati tiskani su
tehnikom litografije, a u zadnje vrileme ofsetne litografije.

Postupak se sastoji od kopiranja izvorne slike na drugu podlogu (plocu ili cilindar),
nanosenja boje, provlacenja kroz tiskarski stroj tijekom kojega se slika prenosi

na papir.

Uvodenije racunala u postupak izrade izvornog dizajna najnovija je evolucija u
umjetnosti izrade plakata. lako je uz takve nove metode teze pronaci tragove
umjetnickog medija, nego kod olimpijskih plakata u pro$losti, nova tehnologija u
rukama danasnjih dizajnera otvara beskonacne kreativne moguc¢nosti, o kakvima
su dizajneri u proslosti mogli samo sanjati.

Litografija je tehnika tiska
takoder poznata kao plosna
tehnika tiska. Izumio ju je 1798.
Aloys Senefelder. Izraz izveden
iz grcke rijeci lithos, Sto znaci
kamen, opisuje umjetnost
reprodukcije slike izravno na
kamenoj ploci.

Ofsetna litografija tehnika je
tiska u kojoj se slika s kamene
ili metalne ploce otisne na
cilindar obloZen gumom. Tada
se cilindar koristi za prenosenje
slike u pozitivu na papir.
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IGARA

$T0 JE OLIMPIJSKI PLAKAT?

Olimpijski plakat prenosi informacije o olimpijskim igrama.

Za svake se olimpijske igre u oglasivacke il komunikacijske svrhe izradi znatan broj
plakata. Plakati mogu prikazivati olimpijsku baklju, maskote ili piktograme, pojedine
olimpijske Sportove, borilista, olimpijsko selo, kulturna dogadanja il mogu pozivatiljude

. . Kad se gradu dodijeli
da se prijave kao volonteri. domacinstvo olimpijskih igara,
on osniva svoj Organizacijski
§T0 JE SLUZBENI OLIMPIJSKI PLAKAT? odbor olimpijskih igara
(O0O0I), koji je zaduZen za
SluZbeni olimpijski plakat promice odredene olimpijske igre. Obi¢no ga odabire pripremu cjelokupne potrebne
Organizacijski odbor Ol i on je dio specifiénog izgleda i dojma Igara. Tiigkom vremena SN2 ST

e . . . R ,»Olimpizam i olimpijski
on postaje imidz ili simbol tog izdanja olimpijskih igara. pokret*).

PRVI OLIMPIJSKI PLAKATI

Prve moderne olimpijske igre odrzane su u Ateni 1896. Za njihovu promidZbu nije
izraden nikakav sluzbeni olimpijski plakat. Tek je za Ol 1912. u Stockholmu isplaniran i
izraden sluzbeni plakat.

Od 1912. gradovi domacini zaduzeni su za organizaciju promidZzbe i oglasavanja
svakog izdanja olimpijskih igara. Prve zimske olimpijske igre odrzane su 1924.; otada se
olimpijski plakati izraduju i za lietne i za zimske igre.

POSTUPAK ODABIRA

Organizacijski odbor svakih olimpijskih igara u pravilu objavijuje natiecaj za izradu
sluzbenog plakata. Taj natje€aj moze biti otvoren za sve, za umijetnike iz zemlie
domacina, ili odredene umijetnike koje je unaprijed odabrao OOOI. Pobjednicki plakat
postaje sluzbeni plakat tih olimpijskih igara, a umjetniku ili dizajneru pruza moguénost
danjegov rad obide Citav svijet.
1 Ponekad se neki dizajn plakata uspije sam nametnuti. Primjerice, 1920. slika sluzbenog
plakata preuzeta je s korica knjige tiskane 1914. pod naslovom ,Ho¢emo liimati Igre
VII. olimpijade u Antwerpenu 1920.?” Ta se slika snazno povezivala s gradom
domacinom tih Igara.
Za 0l 1952. u Helsinkiju preuzet je dizajn plakata koji je odabran za otkazane Olimpijske
igre 1940.

HASHARDE CAE

JEUX OLYMPIQUES
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Umijetnici koji sudjeluju na natjeCaju za sluzbene olimpijske plakate, Cesto dobivaju
stroge smjernice za njihov sadrzaj. Dizajner nema uviiek potpunu umjetnicku slobodu,
nego se Cesto mora prilagoditi specificnom imidzu Igara. To ne znaci da konacni
rezultat nema umjetnicku vrijednost! Zapravo, prenoSenje Zeliene specificne poruke
gledatelima Cesta je uloga grafi¢kog dizajnera.

ZNACAJNIVIZUALNI ELEMENTI

Ovi plakati, koji obuhvacaju stoliece olimpijske poviiesti, temelie se na specificnom
rieCniku simbola, a mogu se podijeliti u dviie glavne skupine. Prva su figurativni elementi
znacajni za zemlju domacina, kao Sto su javni spomenici, kipovi, zastave, krajolici li
motivi grada domacina. Druga vise naglaSava grafiCke elemente (primjerice plakat iz
Mexico Cityja 1968.) ili znak olimpijskih igara (dizajn koji prikazuje olimpijske krugove i
druga olimpijska obiliezja). Najnoviji plakati Cvrsto pocivaju na tom obliku komunikacije,
atezi se ograniCavanju teksta samo naime grada domacina i godinu Igara.

Sluzbene plakate obi¢no se prepoznaje po olimpijskim krugovima. | zaista, od 1928.,
kad su se prvi puta pojavili, krugovi su sveopci objedinjavajuci element na sluzbenim
plakatima.

KOMUNIKACIJSKA ULOGA KOD OLIMPIJSKIH IGARA

Sluzbeni olimpijski plakati ne prikazuju samo razvoj samih olimpijskih igara, ve¢i
dizajnaiumjetnosti izrade plakata od 1896. do danas. Plakati su olimpijska tradicija, a i
podsjecaju nas na svako izdanje olimpijskih igara. Takoder, plakati su prozori u proslost,
kroz koje prijadnje olimpijske igre i dalje Zive.
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ms DISTRIBUCIJA
St OLIMPIJSKOG PLAKATA

Kako bi okupili Sportae i gledatelje iz Citavog svijeta, organizatori Ol nisu uvijek imali
danasnje visokorazviiene nacine komunikacije. Primjerice, radio se koristi tek od Ol
1928. u Amsterdamu, a televizija tek od Ol 1936. u Berlinu. To znadi da je promidzba
uglavnom ovisila o tisku. Stoga je plakat bio vazan nagin najave olimpijskih igara.
Organizatorima igara prvih olimpijada bio je pravi izazov osigurati da one uistinu

budu medunarodnog karaktera. Sluzbeni plakat 1912. izraden je na 16 jezika, Sto
pokazuje koliko je organizatorima Igara bilo vazno da ih razumije velik broj ljudi. lako

je bilo malo vremena za distribuciju plakata u inozemstvu, poslani su u 30 razli¢itih
zemalja i postavijeni na razlicita mjesta: u hotele, restorane, trgovine, putnicke agenciie,
prijevoznicka poduzeca, Sportske klubove, ¢aki u lijiecnicke ordinacije. Kako bi osigurali
distribuciju plakata, sliedecih su se godina organizatori olimpijskih igara obracali
konzulatima i veleposlanstvima zemlie domacina, kao i svojim gradanima koji su Zivieli
uinozemstvu.

Organizacijski je odbor pomno pratio prinvacenost plakata u javnosti. Kad je objaviien
sluzbeni plakat za Ol u Stockholmu, Gesto je kritiziran kao ,,presmion”, iako je nagost
Sportasa bila aluzija na anticke igre. Nije bio distribuiran u nekim zemljama, iako je autor
dodao vrpce kako bi prekrio odredene dijelove nagih tijela. Takoder je bilo primjedbi

u vezi s redoslijiedom 21 zastave prikazane na plakatu. U stvari, umjetnik je zastave
poredao prema bojama, a ne politici. Organizacijski je odbor branio svoj odabir i ostavio
plakat takav kakav je bio, buduci da umjetni¢ka kvaliteta rada nije bila upitna.

S vremenom su drugi mediji, posebice televizija, preuzeli prenosenje informacija koje
su u pocetku uglavnom prenosili plakati. Danas na sluzbeni plakat viSe nije potrebno
stavljati tocan datum olimpijskih igara il geografsku lokaciju grada domacina, kao Sto
je to bilo na plakatu za ZOl u Lake Placidu 1932. Promidzba Igara, ukljucujuci prienos
prakti¢nih informacija, sada se ucinkovito odrzava putem televiziie, radijaiinterneta.
No, sluZbeni plakat ostaje dijelom olimpijske tradicije.

Come Together Rassemblez-vous
in Calgary a Calgary
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ANALIZA OLIMPIJSKOG
PLAKATA

SLUZBENI PLAKAT ZIMSKIH OLIMPIJSKIH IGARA - ST. MORITZ 1948.

AUTORI: Fritz Hellinger (1923 -1977), grafik
Keerl, fotografija

DIMENZIJE: 100x64cm

VRSTATISKA: Litografija

NAKLADA: 15.000 primjeraka, na nekoliko jezika

KONTEKST

Vazno je sluzbeni plakat ZOI 1948. u St. Moritzu smijestiti u drustvenii politicki kontekst.
ZOI1940. trebale su se odrzati u japanskom gradu Sapporou, no 1938. imje
organizacijalgara oduzeta zbog rata s Kinom. Domacinstvo tih Igara prvo je prebaceno
na St. Moritz, a onda na Garmisch-Partenkirchen u Njemackoj. No, s po&etkom Drugog
svjetskog rata otkazivanje tih ZOl bilo je neizbjezno: ni 1940. ni 1944. olimpijske igre nisu
odrzane. Kona&no, nakon rata, 1948., Svicarska je, kao neutraina drzava, ponudila
povoline uvjete za organizaciju ove medunarodne Sportske priredbe.

OLYMPIC WINTER GAMES

1948 ST.MORITZ SWITZERLAND 1
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ANALIZA SLIKE

Al pS kO sunce ! Alpsko sunce od najvece je vaznosti na ovom plakatu. Ono
ispunjava nebo svojim zrakama koje se Sire na sve strane, zauzimajuci velik dio slike.
Toje vrlo primjeren izbor, jer je St. Moritz poznat po svojoj klimi s 322 veliCanstvena
sun¢ana dana godisnje.
Motiv sunca ve¢ se dugo povezuje sa St. Moritzom. Sunce koje je 1930. dizajnirao
graficki umjetnik Walter Herdeg, 1937. je postalo zastitni znak St. Moritza. lako na
plakatu za ZOI 1948. nije taj zasticeni znak, Herdegovo sunce jest dio olimpijskog
znaka, a prikazano je na drugim plakatima za te Igre, kao i na startnim brojevimai

2 akreditacijama sudionika.

Par? piaat prikazuje muskarca i Zenu na skijama odostraga. Oni djeluju izuzetno
maleni u odnosu na dominantni motiv sunca. Ono $to je iznenadujuce za plakat
olimpijskih igara, oni ne djeluju narocito Sportski. Vise izgledaju kao pomodni i opusteni
turisti, nego kao Sportasi sudionici nekog medunarodnog natjecanja.

Njihova skijaska odje¢a zivih boja u skladu je s modom 1930-ih godina. Muskarac je
preplanuo, $to se u to vriieme povezivalo s dobrim zdravliem, odmorom i putovanjima,
kao i odredenom kvalitetom zivota. Kad je sun¢anje postalo moderno 1920-ih, joS nisu
bili poznati negativni u€inciizlaganja suncul

Plaﬂ INe | sn |Jeg3 Snijlegom prekrivene planine na ovoj slici ocito su
povezane sa zimom i skijanjem. St. Moritz jedno je od najpoznatijih skijaliSta na svijetu,
te se ne moze odijeliti od tog zimskog Sporta.

Jasno je naglasen suncem okupani alpski krajolik. Skijasko srediste St. Moritz, s Piz
Nairom, nalazi se na 3.057 metara nadmorske visine. Valja uoditi Sirinu skijaske staze
prikazane na plakatu, kao i &injenicu da izgleda kao da je taj par sam ,na vrhu svijeta”,
kako glasi slogan St. Moritza.

Pahu |J € Deset vilo velikin pahulia (velikin gotovo kao Sunce) ispunjava nebo,
djelujuci kao kulminacija na kraju suncevih zraka.

Pahulje s debelim rubom na crnoj povrsini dieluju kao da su izrezane i nalijepliene na
nju. Zanimljivo je uociti njihove jarke boje: crvenu, plavu, narancastui zutu, Sto je daleko
od stvarnoga! Odredeni oblici jasno predstavijaju pahulie, dok drugi oblici vise nalikuju
cvijecu.

Nakon 1948. pahulja se Eesto koristi kao simbol na sluzbenim plakatima za zimske
olimpijskeigre.
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N e bOI Nebo zauzima vecinu slike. Njegova se boja mijenja od svjetloplave, tamo
gdje dodiruje blistave bijele vrhunce planina, do tamnoplavo-zelene i onda zelenkasto-
crne, $to je njegov najvecidio.

Dojam postignut takvim prikazom neba sli¢an je zaledenom prozoru, $to naglasava
aspekt zime. No, odabir zelene boje moze sugerirati krajolik kao Sto je primjerice Suma
ili pasnjak.

Olim P IJSKI krug OVI? simbol olimpijskih krugova predstaviia zajednistvo
pet kontinenata i susret Sportasa iz svih drzava na olimpijskim igrama. Na sluzbenom
plakatu iz St. Moritza 1948. olimpijski su krugovi smjesteni neposredno iznad teksta,
gdje se njihove boje jasno isticu na bijelom snijegu u pozadini.

Olimpijski su krugovi prvi puta koriSteni na sluzbenom plakatu za ZOI 1928. u St.
Moritzu.

- H H 3

Svicarski g rD® svicarsk grb prikazan je u gornjem desnom kutu, mozda
kao ravnoteza olimpijskim krugovima. Poruka je jasna: nacije svijeta dolaze u Svicarsku
na olimpijske igre.

Te kSt4 Tekst glasi: ,Zimske olimpijske igre 1948. St. Moritz Svicarska”, &ime se
navodi naslov priredbe, godina i mjesto odrzavanja ZOl. Napravijen je i drugi plakat, na
kojemu su navedeniito¢ni datumi odrzavanja (30. 1. 1948.-8.11. 1948.).

Kako bi se osigurala globalna komunikacija, tekst je preveden na nekoliko jezika.

AUTORI
Ovaj je plakat plod suradnje izmedu Fritza Hellingera, Svicarskog umijetnika, koji se
bavio izradom plakata, i fotografa pod imenom Keerl. Oba se imena nalaze u donjem

- g o ) T o Hellinger je pohadao Skolu
lievom kutu plakata. Buduci da u arhivima nema jasnog objasnjenja, nije jasno je li za umjetnost i obrt u Baselu

Hellinger temeljio svoju sliku na fotografiji koju je snimio Keerl, ili je to bio kolaz fotografije, (Skolu za diizajn) i radiio kao

samostalni graficki umjetnik za
nekoliko Svicarskih klijenata,
kao primjerice slatkise Ricola i
Zooloski vrt u Baselu.

crtezaiizrezanih elemenata.
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KOMPOZICIJA 1 STIL

Dizajn sluzbenog plakata za ZOI 1948. u St. Moritzu izrazito je asimetri¢an. Glavni
element kompoziciie, sunce, smjesteno je u lijevu tre¢inu, dok druge dvije tre¢ine
ispunjava nebo. Tu ,neravnotezu” nadoknaduju produzene sunceve zrake i protuteza
ogromnog neba.

Stil se oslanja na Svicarske turisticke plakate koji predstavijaju alpske krajolike.
Takoder je karakteristiCan za dvodimenzionalni stil ,Svicarske Skole”, u kojoj je potisnut
i najmaniji traak perspektive.

KOJA JE PORUKA?

> Ovaj plakat ima dvojaku poruku: informirati javnost o nadolazeéim Zimskim
olimpijskim igrama i promicati skijasko srediste St. Moritz. Sunce i snijegom
prekrivene planine prikazane na plakatu, nesumnijivo imaju za cilj poticanje turizma
utom poratnom razdoblju.

> Parizgledakao daje ,navrhu svijeta”, StoistiCe ekskluzivnost tog skijalista, dok
sunce, kojim su okupani, naglasava poznatu klimu St. Moritza. Slika vrlo jasno potice
zimski turizam, a mozda manje oc¢ito i lietni turizam (Sto se vidi po zelenom tonu
nebaipahuljama— ,cvije¢u”). U cielini, slika jasno prikazuje Sport, rekreaciju i uzitak,
promicudci St. Moritz kao Svicarsku turistiCku meku.

Osim jasnog stila plakata kao turistickog, u prilog ovoj teorijiide i injenica da je taj plakat
izdao Svicarski nacionalni ured za turizam, i u olimpijskoj i neolimpijskoj verziji. Turisticki
plakat, na kojem je koristen potpuno isti dizajn, takoder je izdan 1948. s tekstom
,Odmor u Svicarskoj”. To nije bilo slu&ajno, jer je predsjednik Komisije za promidzbu

i oglasavanje Organizacijskog odbora ZOI St. Moritz istovremeno bio i direktor
Nacionalnog ureda za turizam.
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SLUZBENI PLAKAT LJETNIH OLIMPIJSKIH IGARA — RIM 1960.

ROMA

AUTOR: Armando Testa (1917 - 1992)
DIMENZIJE: 99.5x70cm

TEHNIKA TISKA: Litografija

NAKLADA: 290.000 primjerakana 11 jezika
KONTEKST

Kad je Rim dobio organizaciju Ol 1960. donesena je jasna odluka da se kroz tu
medunarodnu Sportsku priredbu u prvi plan stavi bogata proslost ovoga grada.
Bila je izgradena i nova Sportska infrastruktura, ali je i niz drevnih borilista restauriran
i koristen za natjecanja: hrvanje se odrzavalo u Maksencijevoj bazilici, gimnastika u
Karakalinim termama, a Konstantinov slavoluk sluzio je kao cilina crta maratona.
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ANALIZA SLIKE

Plakat prikazuje gornji dio stupa, znan kao kapitel, ukraSen ljudskim likovima. Na vrhu se
vidi vucica koja doji dva djeteta. Sliku upotpunjavaju tekst, datumii olimpijski krugovi.

Vucica koja doji Romula i Rema vusicaibizanci
predstavljaju popularni mit o osnutku Rima.

Legenda kaze da su blizanci bili potomci rimskog boga Marsa i ne¢aci kralja grada Alba
Longe. Bojeci se da ¢e ga oni ugroziti na prijestolju, kralj je blizance u koSari pustio da
otplove niz rijeku Tiber. KoSara je kasnije doplutala na obalu, gdje ju je pronasla vucica.
Nakon §to ih je vucica othranila, blizance je kasnije posvojio pastir i nazvao ih Romul i
Rem. Prema tradiciji, odrasli Romul i Rem su 753. godine na mjestu gdije ih je pronasla
vucica osnovali grad i nazvaliga Roma. Kasnije je u svadi za viast Romul ubio Remai
postao jedini viadar Rima.

Slika vucice i blizanaca temelji se na kipu Lupa Capitolina (Kapitolska vudica) iz 6.
stoljeca. lzvorni kip ostecen je u anticko doba i restauriran u doba renesanse.

Blizanci, koje danas vidimo, potjecu iz tog perioda.

Kip je postao poznati simbol grada Rima.

Belvederski kapitel (gornji dio stupa)’ kepiel prikazan
na plakatu referenca je na Belvederski kapitel. Taj dekorativni arhitektonski element
pronaden je u Karakalinim termama, izgradenima u ranom 3. stolie¢u. Terme, bogato
ukraSene umijetnickim djelima, sastojale su se od hladnih, toplih i vrucih bazena, Belvederski kapitel sada se
bazena za plivanje, dvorane za gimnastiku, velikog ogradenog prostora za tréanjeiigre, moZe vidjeti u Vatikanskom
knjiznice i vrtova. R

Belvederski kapitel kasnije je prenesen iz anti¢kin Karakalinin termi kako bi krasio
palace Vatikana.

Belvederski kapitel na olimpijskom plakatu poveznica je s anti¢kim termama, a
naglasava rimsku bastinu tielesne aktivnosti. Iz toga je razloga Organizacijski odbor
OI'Rim 1960. odlucio odrzati natjecanja u gimnastici u tom ,,Sportskom kompleksu” iz
ranog 3. stolie¢a.

Na kapitelu: Sportas i publika®

Scena na kapitelu prikazuje Sportasa koji se sam kruni desnom rukom, dok u lijevoj drzi
palminu granu pobjede. Dok je Sportas nag, ljudi oko njega su odjeveni u toge. Nekoliko
drugih SportaSa takoder na glaviimaju krune, simbol pobjede.
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I I IE X v II Te kSt‘ Tekst na plakatu sadrZi rimske brojke, ane arapske, $to jo$ vise naglaSava
LantiCki” identitet tin Igara. Na njemu staji: ,Igre XVIl Olimpijade, Rim, 25. VIII-11.1X”;

anakapitelu: ,Rim MCMLX”. Informacije su potpune: naziv priredbe, redni brojlgara,
olimpijski simbol, to¢ni datumi, godina i mjesto odrzavanja. Kao to je to bilo slu¢aj s
drugim plakatima u proSlosti, zbog kolicine koristenog teksta i u svrhu komunikacije,
plakat je preveden na 11 jezika.

Olimpijski su krugovi smjesteni izmedu imena grada i datuma Igara, a obavjestavaju o
vrsti priredbe i njezinom medunarodnom karakteru.

AUTOR

Armando Testa klju¢no je ime u suvremenom talijanskom grafickom dizajnu, posebice
u oglaSavanju. Prvobitno slikar, postao je komercijalni umijetnik s vizijiom koja je 1956.
dovela do osnivanja agencije za oglaSavanje Studio Testa. U radu za poznate klijente
(automobilske gume Pirelli, kava Lavazza, avio-kompanija Alitalia, itd.) pokazuje
nekonvencionalnu kreativnost, kao i smisao za humor. Danas je ,Armando Testa”
medunarodna taljanska oglasivacka agencija koja djeluje u podrudju komunikacija
(mediji, televizija iinternet), na temelju izvorne viziie svojega osnivaca.

KOMPOZICIJA I STIL

Tri godine prije Igara raspisan je natjecaj za sluzbeni plakat za talijanske dizajnere s
jasno definiranim odredbama u pogledu sadrzaja: idejom olimpijskog Sporta u Rimu,
olimpijskim krugovima i tekstom ,Igre XVIl Olimpijade — Rim —MCMLX”. lako je pristiglo
249rjeSenja, ziriju se niti jedno nije svidjelo. Nije dodijeliena niti jedna nagrada, nego

je raspisan novi natje¢aj, na koji su pozvali 12 najrenomiranijin talijanskih umjetnika iz
podrucja dizajna plakata.

Natom je natjeCaju Armando Testa dobio nagradu za najbolji dizajn. No svejedno

su ga zamolili da unese nekoliko specificnih promjena, uz zadrzavanije iste op¢e
umijetnicke inspiracije i osje¢aja. Testa je prezentirao drugi projekt, kojemu su i dalje
nasli nedostatke. Jos su detaljnije naveli elemente koje je morao dodati na plakat: stup
s Kapitolskom vucicom, olimpijske krugove i ranije navedeni tekst. Testin je konacni
projekt prinvac¢en i tako je postao sluzbeni plakat.

Dizajn sluzbenog plakata za Ol 1960. u Rimu je simetri¢an, organiziran oko sredisnje osi,
Sto daje dojam sklada. Boje kapitela i stupa su prigusene, no ipak se isti¢u na neutralnoj
bijeloj podlozi. Umijetnik je pronasao ravnotezu izmedu nametnutih klasiénih elemenata,
vlastitog stila i vizije te predlaze suvremenu verziju kapitela i vucice, pojednostavijujuci
dizajn koristenjem obrisa. Cjelokupni dizajn ostaje jednostavan i priviacan.
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KOJA JE PORUKA?

Kapitolska vucica, Belvederski kapitel, Karakaline terme i naravno, olimpijske igre:
plakat povezuie proslost i sadasnjost, jasno uspostavijgjuci vezu izmedu antickog i
suvremenog Rima, kaoiizmedu Sportai kulture.




